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1. паспорт РАБОЧЕй ПРОГРАММЫ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
ПМ. 04 Изготовление рекламно-агитационных материалов
1.1. Область применения примерной программы

Рабочая программа профессионального модуля (далее - примерная программа) – является частью примерной основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности  СПО 54.01.01 Исполнитель художественно-оформительских работ
в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): выполнение шрифтовых работ и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
1. Выполнять элементы макетирования;

2. Подготавливать к использованию исходные изображения, в том числе фотографические;

3. Комбинировать элементы оформления и надписи в рекламных материалах;

4. Контролировать качество выполненных работ.
Примерная программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) и профессиональной подготовке по профессиям рабочих: 54.01.01 Исполнитель художественно-оформительских работ, при наличии  среднего (полного) образования. Опыт работы не требуется.
1.2. Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам освоения профессионального модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:

иметь практический опыт:

· участия в макетировании рекламно-агитационных материалов;

· обработки исходных изображений;

· выполнения комплекса шрифтовых и оформительских работ при изготовлении рекламно-агитационных материалов;

· создания внутренней и наружной агитации по собственной композиции;
уметь:

· изготавливать различные виды агитационно-рекламных материалов;

· выполнять работы по созданию афиш, оформлению витрин, экспозиции наружной и внутренней агитации и др.;

· использовать различные техники исполнения: аппликация, чеканка, маркетри, написание текстов на текстиле и стекле, технология изготовления накладных букв и цифр в различных материалах;

· контролировать качество материалов и выполненных работ;

знать:

·  основные виды рекламно-агитационных материалов, их назначение, особенности создания и применения;
· основные выразительные средства представления программного содержания наглядно-агитационных материалов;

· особенности художественного оформления в рекламе;

· принципы построения изобразительно-шрифтовых композиций;

· требования к характеристикам рекламно-агитационных материалов: удобочитаемость, четкость и ясность графических форм, смысловая акцентировка отдельных элементов, композиционная слаженность, стилевое единство, гармоничность цветового решения, связь изображений и букв с содержанием текста;
· технологическую последовательность изготовления рекламно-агитационных материалов;

· приемы подготовки исходных изображений (фотографий, графических элементов) для использования в рекламно-агитационных материалах;

· приемы использования графических элементов: рамок, диаграмм, плашек, орнаментов;

· способы выполнения шрифтовых работ в рекламно-агитационных материалах;

· современные технологии изготовления рекламно-агитационных материалов: фотопечать, шелкография, флексопечать;

· области применения и особенности ручных работ и высокотехнологичных промышленных решений;

· требования, предъявляемые к качеству исходных материалов и выполненных работ;

· правила техники безопасности при изготовлении и размещении рекламно-агитационных материалов.
1.3. Рекомендуемое количество часов на освоение примерной программы профессионального модуля:

всего – 736 часов, в том числе:
максимальной учебной нагрузки обучающегося – 124 часа, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 90 часов;

самостоятельной работы обучающегося – 34 часа;

учебной и производственной практики – 108 и 504 часа.
2. результаты освоения 
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
Результатом освоения профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности 54.01.01 Исполнитель художественно-оформительских работ, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 4.1.
	Выполнять элементы макетирования.

	ПК 4.2.
	Подготавливать к использованию исходные изображения, в том числе фотографические.

	ПК 4.3. 
	Комбинировать элементы оформления и надписи в рекламных материалах.

	ПК 4.4.
	Контролировать качество выполненных работ.

	ОК 1.
	Понимать сущность и социальную значимость будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес

	ОК 2.
	Организовывать собственную деятельность, исходя из цели и способов ее достижения, определенных руководителем

	ОК 3.
	Анализировать рабочую ситуацию, осуществлять текущий и итоговый контроль, оценку и коррекцию собственной деятельности, нести ответственность за результаты своей работы

	ОК 4.
	Осуществлять поиск информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач

	ОК 5.
	Использовать информационно-коммуникативные технологии в профессиональной деятельности

	ОК 6.
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, клиентами

	ОК 7.
	Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением полученных профессиональных знаний (для юношей)


3.1. Тематический план профессионального модуля 
	Коды профессиональных компетенций
	Наименования разделов профессионального модуля*
	Всего часов

(макс. учебная нагрузка и практики)
	Объем времени, отведенный на освоение междисциплинарного курса (курсов)
	Практика 

	
	
	
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося
	Самостоятельная работа обучающегося
	Учебная,

часов
	Производственная (по профилю специальности),

часов

(если предусмотрена рассредоточенная практика)

	
	
	
	Всего,

часов
	в т.ч. лабораторные работы и практические занятия,

часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),

часов
	Всего,

часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),

часов
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	ПК 4.1 - 4.4
	Раздел 1.  Рекламно-агитационные материалы
	124
	90
	45
	-
	34
	-
	
	

	
	Учебная и производственная практика (по профилю специальности), часов (если предусмотрена итоговая (концентрированная) практика)
	612
	
	108
	504

	
	Всего:
	736
	90
	45
	-
	34
	-
	108
	504


3.2. Содержание обучения по профессиональному модулю (ПМ)

	Наименование разделов профессионального модуля (ПМ), междисциплинарных курсов (МДК) и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект) (если предусмотрены)
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	МДК 04.01.  Рекламно-агитационные материалы
	
	90
	

	Раздел 1.  Рекламно-агитационные материалы
	
	90
	

	Тема 1.1. 

Виды рекламно-агитационных материалов
	Содержание
	14
	

	
	1. 1
	Введение. История возникновения рекламы.
	2
	1

	
	2. 
	Виды рекламно-агитационных материалов.
	4
	2

	
	3. 
	Фирменный стиль. Элементы фирменного стиля.
	2
	2

	
	4. 
	Макеты. Виды макетов.
	2
	2

	
	5. 
	Фотография. Применение фотографии.
	2
	2

	
	6. 
	Компоновка экспозиционного пространства.
	2
	2

	
	Практические занятия
	14
	

	
	№1
	Выполнения эскиза оформления экстерьера с применением рекламно–агитационных материалов 
	4
	2

	
	№2
	Разработка логотипа
	2
	2

	
	№3
	Разработка фирменного стиля компании. 
	4
	2

	
	№4
	Разработка чернового макета  упаковки
	2
	2

	
	№5
	Выполнение эскизов художественной выставки
	2
	2

	Тема 1.2.

Технология изготовления рекламно-агитационных материалов

	Содержание 
	17
	

	
	1. 
	Психологические аспекты рекламы. Эффективная реклама.
	2
	2

	
	2. 
	Влияние цвета и формы в зрительном восприятии рекламно-агитационных материалов
	2
	2

	
	3. 
	Технологическая последовательность изготовления рекламно-агитационных материалов
	2
	2

	
	4. 1
	Световое оформление.
	2
	2

	
	5. …
	Шелкография. Термотрансфер. Аэрография.
	3
	2

	
	6. 
	Бумажное искусство.
	2
	2

	
	7. 
	Компьютерная графика.
	2
	2

	
	8. 
	Технология плоттерной резки.
	2
	2

	
	Практические занятия 
	11
	

	
	№6
	Создание трафаретов для аэрографии
	5
	2

	
	№7
	Изготовление объемного макета фирменного блока (название, логотип)
	4
	2

	
	№8
	Создание таблички. Работа с плоттером
	2
	2

	Тема 1.3.

Использование графических редакторов при изготовлении рекламно-агитационных материалов
	Содержание 
	14
	

	
	1. 
	Особенности композиции в изготовлении рекламно-агитационных материалов
	2
	2

	
	2. 
	Использование «Adobe Photoshop» при изготовлении рекламно-агитационных материалов
	2
	2

	
	3. 
	Приемы подготовки исходных изображений  для использования в рекламно-агитационных материалах
	2
	2

	
	4. 
	Использование «CorelDRAW» при изготовлении рекламно-агитационных материалов
	2
	2

	
	5. 
	Приемы использования графических элементов
	2
	2

	
	6. 
	Соразмерность шрифтового текста и изображения.
	2
	2

	
	7. 
	Наложение текста на изображение
	2
	2

	
	Практические занятия 
	20
	

	
	№9
	Создание формальной композиции
	4
	2

	
	№10
	Основные приемы работы в Adobe Photoshop
	2
	2

	
	№11
	Совмещение фотографий в одно изображение (Adobe Photoshop)
	2
	2

	
	№12
	Создание рекламной афиши, слогана (Adobe Photoshop)
	4
	2

	
	№13
	Основные приемы работы в CorelDRAW
	2
	2

	
	№14
	Создание логотипа из простых геометрических фигур (CorelDRAW)
	2
	2

	
	№15
	Выполнение макета визитки, листовок
	4
	2

	Самостоятельная работа при изучении раздела ПМ. 04
	34
	

	Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы:
Систематическая проработка конспектов учебных занятий, учебной литературы; 

Выполнить эскиз рекламы изделия (или услуги) в стиле русского лубка;
Выполнение эскиза витрины в цветовом решении;
Создание презентации на тему: «История логотипа»;

Выполнить фотографии рекламного объекта;

Создание презентации на тему: «Анализ рекламы»;

Написать конспект в тетрадях «Термотрансфер»; 

Создание эскизов для формальной композиции;
Выполение реферата на выбранную тему.
	34
	

	Учебная практика. Виды работ
	108
	

	1. Техника безопасности в учебной мастерской, организация рабочего места, работа с инструментами и материалами
	6
	1

	2. Принципы построения изобразительно-шрифтовых композиций. Удобочитаемость, четкость и ясность графических форм. Построение графемы для логотипа
	6
	2

	3. Создание орнамента для рекламно-агитационных материалов в графических программах
	18
	2

	4. Составление логотипа, слогана, графемы, художественной композиции. Композиционная слаженность, связь изображений и букв с содержанием текста
	12
	2

	5. Разработка рекламных материалов для компании ( название, графема, логотип, цветовая гамма, визитка, оформление витрины, вывеска) в графических программах
	18
	2

	6. Составление и макетирование буклета в графических программах. Гармоничность цветового решения, связь изображений и букв с содержанием текста. Композиция и цветовая гамма
	6
	2

	7. Составление плаката, слогана в графических программах. Основные выразительные средства содержания наглядно-агитационных материалов (шрифт, цвет, композиция.)
	12
	2

	8. Изготовление поздравительных открыток с использованием разных техник работы с бумагой и фоном
	6
	3

	9. Составление эскизов оформления витрин, фойе, залов и выставочных пространств в графических программах. Особенности наружного оформления и оформления в интерьере
	12
	2

	10. Создание объемно-пространственной композиции из различных материалов: картона, плотной бумаги, из металла в сочетании с пенопластом, из пластмасс
	12
	3

	Производственная практика. Виды работ
	504
	

	1. Макетирование рекламно-агитационнных материалов. Обработка исходных изображений в графических программах
	12
	3

	2. Изготовление объемного макета рекламных букв, логотипа
	24
	3

	3. Ознакомление с современными технологиями изготовления рекламно-агитационных материалов: фотопечать, шелкография, флексопечать
	12
	3

	4. Выполнение шрифтовых и оформительских работ при изготовлении рекламно-агитационнных материалов (размещение текста, форма и цветовое решение): листовки, буклета, брошюры − в графических программах
	36
	3

	5. Разработка дизайна для оформления праздника 
(тема, цветовое решение, предметы декора, печатная реклама)
	36
	3

	6. Создание эскизов росписи интерьера
	36
	3

	7. Создание эскизов экспозиции для художественной выставки
	24
	3

	8. Оформление витрины, указателя и вывески (в эскизном варианте)
	36
	3

	9. Выполнение работы по созданию афиш, оформлению витрин, экспозиции наружной и внутренней агитации.
	72
	3

	10. Разработка рекламных материалов для компании ( название, графема, логотип, цветовая гамма, визитка, оформление витрины, буклет,  вывеска) в графических программах
	72
	3

	11. Изготовление объемной инсталляции (композиции) на заданную тему с применением различных материалов (бумага, пластик, дерево, металл, стекло) 
	72
	3

	12. Создание внутренней и наружной агитации по собственной композиции в графических программах
	72
	3


4. условия реализации  
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация профессионального модуля предполагает наличие учебных лабораторий рекламно-агитационных материалов, композиции и дизайна;  мастерской изобразительного искусства.
Оборудование мастерской и рабочих мест мастерской изобразительного искусства: 
· стол для преподавателя;

· стулья для обучающихся и преподавателя;

· мольберты
· демонстрационный стол для натюрмортов;
· шкаф для предметной утвари;
· художественные материалы принадлежности, канцелярские товары- картон, ватман, линейки, ножницы, карандаши, кисти, ластики, краска (разных видов), емкости для воды;
· пособия: таблицы по цветоведению, подборка плакатов, репродукции известных художников;
· методическая и художественная литература по основам живописи, рисунка, изобразительному искусству;
· гипсовые фигуры: призма, шар, цилиндр, розетка.
· обрубовка головы, гипсовые фигуры: глаз, ухо, кисть руки;
· необходимая для создания натюрмортов утварь: вазы, сухоцветы, драпировки, фрукты и овощи (папье-маше).

Технические средства обучения: 

· осветительные приборы для постановки натюрморта;
Оборудование лаборатории и рабочих мест лаборатории рекламно-агитационных материалов: 

· столы со стульями для обучающихся и преподавателя;
· учебная доска;

· комплект инструментов, приспособлений;

· комплект плакатов;

· комплект учебно-методической документации;
· методические пособия.
Технические средства обучения: 

· компьютер с лицензионным программным обеспечением для мастера;

· компьютер с лицензионным программным обеспечением для обучающихся
· принтер;

· сканер;
· мультимедиа проектор;
· комплект учебно-методической документации.
Оборудование лаборатории и рабочих мест лаборатории композиции и дизайна: 

· столы со стульями для обучающихся и преподавателя;
· учебная доска;

· плакат по технике безопасности;
· комплект инструментов, приспособлений;

· комплект плакатов;

· комплект учебно-методической документации;
· методические пособия.
Технические средства обучения: 

· компьютер с лицензионным программным обеспечением для мастера;
· принтер;

· сканер;
· мультимедиа проектор;
· комплект учебно-методической документации.
4.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники:

1. Фиталева С.В. «Основы технологии художественно-оформительских работ»: учеб. пособие для студ. учреждений сред. проф.образования -  4 - е изд., стер. - М.: Издательский центр «Академия», 2015. - 208с.,    [8] с. цв. ил.
Дополнительные источники:

1. Беккерман Я.И. Технология оформительских работ. – Москва, Высшая школа, 2011. – 251с.
2. Беляева С.Е. Основы изобразительного искусства и художественного проектирования: учебник для начального профессионального образования –  М.: Академия, 2012. – 222с 
3. Браэм, Г. Психология цвета / Гаральд Браэм; пер. с нем. М.В. Крапивкиной. — М.: АСТ: Астрель, 2011. – 158 с.

4. Виды, формы и стили логотипов [Электронный ресурс] — URL: http://zurashvili.com/vidy-formy-i-stili-logotipov-v-pomoshh-zakazchiku/
5. Волосик А.Ф. Наглядная пропаганда и агитация в учреждениях культуры. -М., «Северный ветер полиграфии» 1986-201сСоколова О.Ю. Секреты композиции. М., ОИЦ Академия 2003 г.
6. Голубева О.Л. Основы композиции – 2-е изд. – М.: Издательский дом «Искусство», 2004. – 120 с: ил.
7. Гольман И.А. Добробабенко Н.С. Практика Рекламы.Десять уроков для советского бизнесмена: Учебник .- Новосибирск филиал СП «Интербук», 1991.- 142с.

8. Диденко И.А., Островенец А.М.,Циглер Б.В. Изобразительные средства в агитации и пропаганде .Учебное пособие для культурно- просветительских школ .-М., Издательство «Советская Россия».- 1962-142с. (практическое пособие) издательство «Кристалл» С.Петербург 1998 г.

9. Иоханесс Иттен. Искусство цвета — М.: Д. Аронов, 2011 – 96 с.: ил.

10. Кликушин, Г.Ф. Декоративные шрифты: Для худож.-оформ.работ. — М.: Архитектура-С, 2009. – 288 с.: ил.
11. «Креатив. Рекламные идеи» Москва, изд. «Остров» 2003- 306с.

12. Кудин П.А., Ломов Б.Ф. «Психология восприятия и искусство плаката» изд. «Плакат» 1987- 207 с. Литвинов В.В.«Практика современной экспозиции» изд. «Плакат» 1989- 191с

13. Луптон Эллен. Графический дизайн от идеи до воплощения / Пер. с англ. В. Иванов — СПб.: Питер, 2013 – 184 с.: ил.

14. Овчинникова, Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического проектирования: учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям 070601 «Дизайн», 032401 «Реклама» под ред. Л.М. Дмитриевой. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2013. – 239 с.
15. Паранюшкин Р. В. Композиция. – Ростов н/Д, Феникс, 2009. – 102с.
16. Паркер Р. Как сделать красиво на бумаге / Роджер Паркер – 2-е издание. – Пер. с англ. Овчинникова В. и Тимохина В. — СПб.: Символ-Плюс, 2007 – 384 с.: ил.
17. Ратковски Н. Профессия – иллюстратор. Учимся мыслить творчески. – 3-е изд. –М.: Иванов и Фербер, 2014. – 328 с.
18. Стефанов С.И. Путеводитель в мире печатных технологий. – М.: ИФ УНИСЕРВ, 2001. – 224 с.
19. Устин В.Б. Композиция в дизайне. Методические основы композиционно-художественного формообразования в дизайнерском творчестве: Учебное пособие. –  АСТ, Харвест, Астрель, 2009. – 239с.
20. Фриман М. Спецэффекты в цифровой фотографии. – М.: Омега, 2006. –160 с.: ил.
21. Элам К. Геометрия дизайна. Пропорции и композиция. – СПб.: Питер, 2011. – 112 с.: ил.
Интернет-ресурсы:
1. Живопись. Основы колористики – URL:  http://www.orenipk.ru/kp/ distant_vk/docs/2_1_1/izo.html
2. История возникновения и развития фирменного стиля [Электронный ресурс] — URL: http://shelkovnikov.pro/istoriya-firmennogo-stilya/
3. Основные этапы разработки логотипа [Электронный ресурс] — URL: http://www.logodesigner.ru/articles/logo/logo-dev-steps/
4. Создание фонов. Видео урок [Электронный ресурс] — URL: https://www.liveinternet.ru/community/decor_rospis/post215402175/
5. Цели и задачи фирменного стиля [Электронный ресурс] — URL: http://shelkovnikov.pro/identity-tseli-i-zadachi/
6. Шрифты Энциклопедия - Справочник – URL: http://rus.paratype.ru/ catalog-chapter/a
4.3. Общие требования к организации образовательного процесса

Образовательное учреждение должно располагать материально-технической базой, обеспечивающей проведение всех видов практических занятий, модульной подготовки, производственной практики, предусмотренных учебным планом образовательного учреждения.
 Материально-техническая база должна соответствовать действующим санитарным и противопожарным нормам. Реализация образовательного процесса должна обеспечивать: выполнение обучающимися лабораторных работ и практических занятий, включая как обя​зательный компонент практические задания с использованием персональных компьютеров; освоение обучающимися профессионального модуля в условиях созданной соответствующей образовательной среды в образовательном учреждении в зависимости от специфики вида профессиональной деятельности. 
При использовании электронных изданий образовательное учреждение должно обеспечить каждого обучающегося рабочим местом в компьютерном классе в соответствии с объемом изучаемых дисциплин. 
Образовательное учреждение должно быть обеспечено необходимым комплектом лицензионного программного обеспечения. Занятия проводятся в специально оборудованных учебных кабинетах, лабораториях.
Максимальный объем учебной нагрузки обучающегося составляет 54 академических часа в неделю, включая все виды аудиторной и внеаудиторной (самостоятельной) учебной работы по освоению основной профессиональной образовательной программы. 

Максимальный объем аудиторной учебной нагрузки при очной форме получения образования составляет 36 академических часов в неделю.

Освоение профессионального модуля ПМ. 04 Изготовление рекламно-агитационных материалов осуществляется с параллельным изучением всех дисциплин общепрофессионального цикла 
ОП.01 Основы дизайна и композиции 
ОП.02 Основы материаловедения 
ОП.03 Основы изобразительного искусства

ОП.04 Черчение и перспектива
ОП.05 Безопасность жизнедеятельности

Предусматриваются следующие виды практик: учебная практика и производственная практика. 

Учебная практика проводится, при освоении обучающимися профессиональных компетенций в рамках профессионального модуля, и реализовывается рассредоточено, чередуясь с теоретическими занятиями в рамках профессионального модуля. 
Обязательным условием допуска к производственной практике в рамках профессионального модуля ПМ. 04 Изготовление рекламно-агитационных материалов является освоение учебной практики для получения первичных профессиональных навыков. 
Производственная практика проводится на предприятиях концентрированно, по окончании изучения профессиональных модулей.
4.4. Кадровое обеспечение образовательного процесса

Требования к квалификации педагогических (инженерно-педагогических) кадров, обеспечивающих обучение: реализация основной профессиональной образовательной программы должна обеспечиваться педагогическими кадрами, имеющими высшее образование, соответствующее профилю преподаваемой дисциплины. 
Требования к квалификации педагогических кадров, осуществляющих руководство практикой: опыт деятельности в организациях соответствующей профессиональной сферы является обязательным для преподавателей, отвечающих за освоение обучающимися профессионального цикла, эти преподаватели должны проходить стажировку в профильных организациях не реже 1 раза в 3 года.

Инженерно-педагогический состав: преподаватель – Цапалова Ирина Анатольевна
Мастер производственного обучения: Назирова Язгуль Фиргатовна

5. Контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля 
(вида профессиональной деятельности)

	Результаты 

(освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	Выполнять элементы макетирования
	· самостоятельно выполненяет элементы макетирования в изготовлении различных видов рекламно-агитационнных материалов;

· создает внутреннюю и наружную агитации по собственной композиции;
· соблюдает правила техники безопасности при изготовлении и размещении рекламно-агитационных материалов;
	МДК 04.01.  – Экзамен.
Учебная и производственная практика –Дифференцированный зачет.

Текущий контроль за выполнением практических работ.

	Подготавливать к использованию исходные изображения, в том числе фотографические
	· обрабатывает исходные изображения;

· использует технические и программные средства компьютерной графики;
· знает и использует приемы подготовки исходных изображений (фотографий, графических элементов) для использования в рекламно-агитационных материалах;
	

	Комбинировать элементы оформления и надписи в рекламных материалах
	· учитывает особенности художественного оформления в рекламе;

· знает и применяет принципы построения изобразительно-шрифтовых композиций;

· использует различные техники исполнения: аппликацию, чеканку, маркетри, написание текстов на текстиле и стекле, технологии изготовления накладных букв и цифр в различных материалах;

· выполняет шрифтовые и оформительские работы при изготовлении афиш, оформлении витрин, экспозиции наружной и внутренней агитации и других рекламно-агитационнных материалов;
	

	Контролировать качество выполненных работ
	· знает требования к характеристикам рекламно-агитационных материалов: удобочитаемость, четкость и ясность графических форм, смысловая акцентировка отдельных элементов, композиционная слаженность, стилевое единство, гармоничность цветового решения, связь изображений и букв с содержанием текста;

· знает технологическую последовательность изготовления рекламно-агитационных материалов;
· учитывает требования, предъявляемые к качеству исходных материалов и выполненных работ;
· контролирует качество материалов и выполненных работ.
	


Формы и методы контроля и оценки результатов обучения должны позволять проверять у обучающихся не только сформированность профессиональных компетенций, но и развитие общих компетенций и обеспечивающих их умений.
	Результаты 

(освоенные общие компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	Понимать сущность и социальную значимость будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
	- демонстрация интереса к будущей профессии
	Интерпретация результатов наблюдений за деятельностью обучающегося в процессе освоения образовательной программы

	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
	- выбор и применение методов и способов решения профессиональных задач;
	

	Анализировать рабочую ситуацию, осуществлять текущий и итоговый контроль, оценку и коррекцию собственной деятельности, нести ответственность за результаты своей работы.
	- выбор и применение методов и способов решения профессиональных задач;
	

	Осуществлять поиск информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач.
	- результативность поиска необходимой информации для решения поставленной профессиональной задачи;

	

	Использовать информационно-коммуникативные технологии в профессиональной деятельности
	- оформление результатов самостоятельной работы с использованием ИКТ
	

	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, клиентами.
	- взаимодействие с обучающимися, преподавателями и мастерами в ходе обучения;

 - выполнение обязанностей в соответствии с ролью в группе;

 - участие в планировании организации групповой работы;
	

	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за результат выполнения заданий.
	-   результативность выполненных заданий при ответственном руководстве над членами команды
	

	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
	- результативность определения задач своего профессионального и личностного развития, самообразования, планирования повышения квалификации.
	

	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности. 
	- правильность выбора современных материалов и профессиональных технологий; 

- решение ситуативных задач, связанных с использованием современных профессиональных технологий
	

	Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением полученных профессиональных знаний (для юношей)
	- решение ситуативных задач, связанных с использованием профессиональных компетенций
	


Разработчик: 


ГБПОУ УХПК


мастер п/о



Назирова Я.Ф.
* Раздел профессионального модуля – часть примерной программы профессионального модуля, которая характеризуется логической завершенностью и направлена на освоение одной или нескольких профессиональных компетенций. Раздел профессионального модуля может состоять из междисциплинарного курса или его части и соответствующих частей учебной и производственной практик. Наименование раздела профессионального модуля должно начинаться с отглагольного существительного и отражать совокупность осваиваемых компетенций, умений и знаний.
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